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JAVNI POZIV ZA PROGRAM PODRSKE LOKALNIM MEDIJIMA U SRBUI
U OKVIRU PROJEKTA ,Medijska strategija po meri gradana /2026-2031/“

ODGOVORI NA PITANJA POTENCIJALNIH APLIKANATA [POSLANA U PISANOJ FORMI]
Datum objave: 22.07.2025.

B Gdeikada ¢e biti odrzane jednodnevne radionice za novinare?

Javicemo svima koji dobiju grantove $to pre je moguce, a plan ¢e zavisiti i od geografskog
rasporeda dobitnika grantova, pa ¢emo videti Sta je isplativije. U svakom slucaju, ne treba da
budzZetirate troSkove za put i smestaj.

B Od pocetka godine smo uradili ba$ takve ili slicne brojne tekstove [kakvi se traze u
pozivu]. Da li mogu da ih koristim u okviru projekta ili ¢e biti potrebno da piSem nove?

Neophodno je da se napisSe sasvim novih 5 analitickih tekstova (nisu prihvatljive vesti, izvestaji)
- to je detaljno navedeno u tekstu poziva. lzmedu ostalog, 2 dana obuke sluze tome da
pomognu da se urade nove price. Neophodna je i multimedija u okviru prica, kako je definisano
u detaljnom pozivu.

® Interesuje me dinamika aktivnosti u okviru projekta.

Nastojacemo da se obuke odrze Sto pre, u prva dva meseca projekta - dakle septembar i
oktobar, da bi ostalo Sto vise vremena za pisanje prica i promociju / kampanje na drustvenim
mrezama. To su sve obaveze koje dobitnici grantova imaju.

® Teme pria: Da li svih 5 priCa mora ravnomerno pokrivati obe tematske oblasti
(finansiranje medija i bezbednost novinara), tj. 2-3 price po temi, ili je dopusteno da se
sve price fokusiraju na jednu oblast ukoliko su lokalno relevantne?

Dopusteno je da se sve price fokusiraju na jednu oblast ukoliko je lokalno bitno relevantnija od
druge oblasti. Naravno da nema smisla forsirati pri¢e iz oblasti koja nije zastupljena u
geografskoj oblasti koju medij pokriva.

O fokusu prica ¢e biti razgovora na radionicama kako bismo sveukupno - gledajudi sve dobitnike
grantova zajedno - obezbedili koliko-toliko jednaku distribuciju tema.

®  Forma analiti¢kih pri¢a: Da li se pri¢e moraju objavljivati isklju¢ivo kao tekstualni formati
sa dodatkom multimedije, ili je dozvoljeno da pri¢a bude primarno audio (podkast) ili
video, sa kratkim prateéim tekstom?

Dozvoljeno je da formati pri¢a budu raznovrsni, tj. da pri¢a bude primarno podkast ili video, s
tim da ée se obezbediti novinarska asistencija na pocetku projekta kako bismo osigurali da svi
formati i sve teme budu analiti¢ki / dubinski obradene.



B Multimedijalni zahtevi: Postoji li minimalni broj multimedijalnih elemenata po prici? Da
li je prihvatljivo koristiti npr. 1 audio ise¢ak + 1 infografiku, ili se podrazumeva veca
kompleksnost (video, grafike, audio i tekst zajedno)?

Nije precizno definisan minimalni broj, ali se svakako ocekuje viSe od npr. teksta sa
fotografijama, ma koliko ih bilo. Ne postoji egzaktan odgovor na ovo pitanje. Naime, vaznost
teme i analiticka obrada teme klju¢ne, a multimedija se bira u skladu sa tim, da bi istakla nalaze
pric¢e, pri Cemu se biraju multimedijalni formati koji najvisSe odgovaraju cilju. Ukoliko pomenuti
primer kombinacije audio isecka i jedne infografike dovoljno potcrtava i priblizava publici
nalaze price da bi ih lakSe razumeli, kao i da bi ih ovi elementi privukli da procitaju tekst - to
moze biti dovoljno. Dakle, bitno je u saradnji s novinarom iz naseg tima odrediti prema
specificnim potrebama svake price Sta je "dovoljan broj" multimedijalnih elemenata u
zavisnosti od njihove korisnosti i efekta za publiku.

m  KoriS¢enje vestacke inteligencije: Kakvi su tacno kriterijumi za prijavljivanje upotrebe Al
alata? Da |i se sinteti¢ka glasovna naracija, automatizovana transkripcija ili vizuali
generisani putem alata poput Canva Al smatraju Al sadrzajem koji mora biti posebno
oznacen?

Sav sadrzaj generisan upotrebom Al ¢e morati da bude oznacen kao takav, ukljucujuci primere
navedene u pitanju. NUNS priprema opsirne smernice za eti¢nu upotrebu Al u redakcijama i
planiramo da ih dobitnici grantova preuzmu i prihvate, a kao minimum postuju tokom
izvodenja projektnih aktivnosti. Detaljnija uputstva ¢e uslediti po dobijanju grantova.

B Mini-kampanje: Da li se kampanje odnose samo na drustvene mreze, ili uklju€uju i lokalno
oglaSavanje (plakati, radio dzinglovi)?

Odnose se samo na drustvene mreze.
®  Postoji li ogranicenje koliko objava ili boostova se ocekuje po prici?

Ne postoji. Apsolutni minimum je promovisati pri¢e proizvedene tokom projekta, ali se o¢ekuju
i originalni postovi (kako stoji u pozivu) koji su tematski (a idealno i vizualno) komplementarni

pomenutoj promociji prica, tj. daju dodatu informativnu / edukativnu vrednost u vezi sa
tematskim oblastima.

B Mentorska podrdka: Ko tacno cini mentorske timove i koliko sati mentorisanja je
dostupno po mediju? Da li je podrska stalna ili samo u fazi pisanja?

Pored pocetnih treninga, dobitnici grantova ¢e imati podrsku tokom realizacije projekta u vidu
osobe koja je stru¢na za temu finasiranja lokalnih medija iz javnih izvora i druge koja je strucna
za temu bezbednosti novinara.Pored toga, dobitnici grantova imace podrsku novinara koji ¢e
moci savetodavno da im pomognu da finaliziraju pri¢u / sadrzaj. Sto se ti¢e broja sati ukupnog
mentorskog rada po jednom grantu, to je otprilike pet radnih dana ili 40 radnih sati.



® Da li pravo uéeséa imaju mediji sa teritorije Beograda? Posto je navedeno da je projekat
namenjen lokalnim medijima, zanima me $ta podrazumevate pod lokalnim medijima.

Da, projekat jeste prvenstveno namenjen lokalnim medijima i pravo uceséa imaju i mediji
registrovani u opstinama i gradovima poput Beograda. Pojam lokalnog medija nije definisan
zakononskim niti podzakonskim aktom, ali pod lokalnim medijima podrazumevamo medije
(Stampane, onlajn, televizijske, radio stanice) koji se ureduju i distribuiraju pretezno na teritoriji
jedne ili viSe lokalnih zajednica (opstina ili gradova). Kljucan kriterijum nije geografska velicina,
ve¢ usmerenost i ciljna publika. Vas projekat, ali i medij mora biti pretezno usmeren na lokalnu
javnost.

m Da li je utesce moguce za sve kanale komunikacije: televizija, sajt, Stampa? Sa
moguénos$¢u konkurisanja samo sa jednim kanalom.

Kako stoji u detaljnom zvanicnom pozivu: "Organizacija ili osnivac/izdavac medija moZe podneti
samo jedan predlog projekta u okviru ovog programa, a koji ukljucuje samo jedan njegov medij
[u slucaju da ima vise medija]." Skre¢emo paznju da se radi iskljucivo o registrovanom mediju.
Medij moze biti registrovan kao veb sajt, radio, TV i kao takav biti delegiran od strane osnivaca
/ izdavaca za sprovodenje projekta. Ukoliko osnivac¢ / izdavac koristi vise platformi u okviru
jednog registrovanog medija koji je delegiran za sprovodenje projekta, dozvoljeno je
publikovanje sadrzaja na vise platformi tog medija.

® Da li prihvatate i druge vrste web analitike ili samo Google Analytics?

Prihvatamo bilo koji relevantan alat za analitiku koji omogucéava detaljnu verifikaciju
posecenosti, dosega i angazmana (npr. vreme provedeno na Citanju sadrzaja). Vazno je da
predodite jasne i merljive podatke koji ¢e biti traZzeni. U prijavi za grant napomenite koji alat
Cete koristiti za merenje ovih parametara, kao i period analize. Medutim, bilo bi veoma
preporucljivo da koristite i Google Analytics i da nam date podatke i iz ovog, najvise koris¢enog
alata, kako bi statistike medu projektima razlicitih dobitnih grantova bile
uporedive. Dobitnicima grantova dostavicemo templejt / obrazac za pracenje parametara

posecenosti i konzumacije sadrzZaja na veb sajtovima i drustvenim mreZzama.

®  Kako se pravdaju npr. troskovi kancelarijskog materijala, koji procenat od fakture? Zatim,
kako se pravda troSak produkcije teksta objavljenog putem sajta?

Na samom racunu za kancelarijski materijal moZete da naznacite koje se stavke odnose na
projektne aktivnosti.

Za pravdanje troska produkcije teksta zavisi da li angaZujete fizi¢ko ili pravno lice. U zavisnosti
od toga potreban je ugovor o angazovanju i/ili racun tj. faktura, a u svakom slucaju obavezni su
dokaz da je usluga pruzena, kao i dokaz o placdanju.

Kao sastavni deo ugovora, svima koji dobiju grantove dostavljaju se i detaljne instrukcije za
pravdanje troskova.



®m U okviru budZetske pozicije ,Ljudski resursi“ navedene su Cetiri pozicije, sa naznakom
procentualnog uceséa u radnom vremenu.

To je samo primer budzZeta. Budzetske stavke prilagodite vasim aktivnostima i potrebama.
B Mi smo mali medij i nemamo stalno zaposlene u ovom trenutku jer nemamo finansijski
kapacitet da angazujemo lica na takav nacin. Da li postoji moguénost angazmana po

osnhovu ugovora o autorskom delu/ugovora o delu?

Da. U tom slucaju ne morate da navodite % angazovanja.

® Da lijedno lice moze prakti¢no obavljati 2 funkcije (urednik i koordinator projekta)?
Da, ukoliko je to najsvrsishodnije za realizaciju predloZenih aktivnosti.
® Da li mozZe biti angazovan tehnicar?
Da, ukoliko postoji opravdana potreba kako bi se realizovale planirane aktivnosti.
® Da li lice zaduzeno za finansijko izveStavanje moze biti spolji saradnik?
Da. TroSak finansija moze biti i u sekciji troskova 3. ukoliko je to npr. knjigovodstvena agencija.

®m  Ukoliko medij nije u PDV sistemu, da li je dovoljno dostaviti izjavu iz APR-a ili Poreske
uprave, ili je potreban formalni dokument koji dokazuje oslobadanje?

Dobitnik granta ne dostavlja izjave da li je u sistemu PDV-a ili ne. Dobitnicima grantova ce biti
omoguceno da oslobode od PDV-a angaZovanog pruzaoca usluge / dobavljaca ukoliko je taj
pruzalac usluge / dobavlja¢ u sistemu PDV-a, i to samo za usluge koje su predmet ugovora o
grantu (koje su u odobrenom budZetu). PDV nije prihvatljiv trosak u okviru ovog programa i
zbog toga je neophodno da se u budZetu navode iznosi koji ne ukljucuju PDV na usluge na koje
se obracunava, Sto je detaljno navedeno i u pozivu. Svaki plaéen PDV nece biti priznat kao

trosak.

®m Da li su autorski ugovori (po osnovu intelektualnog rada na pricama, montazi i sl.)
prihvatljiv na¢in angaZovanja saradnika?

Da.

® Da li treba obracunati bruto iznose sa svim porezima i doprinosima, iako su u pitanju
ugovori o delu?

Da, potrebno je obracunati sve obaveze na navedenu vrstu ugovora u skladu sa Zakonima
Republike Srbije.



B Da li se moZe budZetirati pretplata na online alate (npr. Canva Pro, Adobe Express,
Epidemic Sound) za celu duZinu projekta?

MoZete da budZetirate pretplate na sve alate koji su neophodni za sprovodenje planiranih
aktivnosti, ali najduZe trajanje pretplate moze biti jednako duzini trajanja projekta.

® Da li je nabavka tehnictke opreme (npr. diktafona, ring light, slusalica) dozvoljena ako je
podloZna amortizaciji?

Dozvoljena je kupovina tehnicke opreme ukoliko je opravdana za sprovodenje planiranih
aktivnosti i ekonomi¢no budzZetirana u skladu sa potrebama projekta.

® Da li je moguée planirati boostove i za organski sadrzaj medija koji je povezan sa
projektom (npr. objava video isecka iz radijske emisije)?

Prihvatljivi su samo troskovi boosta (online promocije) koji su direktno u svrhu promocije 5
analitickih sadrzaja i multimedije proizvedenih u okviru projekta, kao i tematski povezanih mini-
kampanja na drustvenim mrezama.

®  Postoji li gornji limit za ovaj troSak u okviru budzeta?
Ne.

® Indirektnitroskovi (do 7%): Da li u tu stavku moZemo ukljuciti zakup prostora, komunalije,
internet, raCunovodstvene usluge, i da li se to mora posebno razlagati?

Da, pri ¢emu se indirektni troskovi ne razlazu na vise budZetskih linija. Oni se prikazuju u
ukupnom procentualnom iznosu do maksimalnih 7% u odnosu na direktne troskove.

®m U slucaju kasnjenja u dobijanju druge transe (20%), postoji li moguénost privremenog
prolongiranja zavrSnog roka projekta?

Druga transa, do max 20% vrednosti projekta, se isplacuje po zavrSetku projekta i po
odobravanju finalnog narativnog i finansijskog izvestaja.

® Da li mogu da se prijavljuju pravna lica koja nisu u obavezi da predaju zavrSne racune
APR-u (bilans stanja i bilans uspeha) u skladu sa Zakonom Republike Srbije? | Sta se
dostavlja u tom slucaju?

Za aplikante koji su registrovani kao pravno lice koje nije u obavezi da preda finansijske zavrsne
godisnje racune (bilans stanja i bilans uspeha sa prate¢im izvestajima) dovoljno je dostaviti
Potvrdu o prometu iz poslovne banke kod koje aplikant ima otvorene racune za platni promet,
i to za periode januar 2023 — decembar 2023 i januar 2024 - decembar 2024.

® U kom formatu se dostavljaju finansijski izvestaji aplikanta u sklopu aplikacije?



Ukoliko pravno lice predaje zavrsne racune, dovoljno je poslati ove izvestaje u elektronskom
formatu sa sajta APR-a. Ukoliko pravno lice koje aplicira nije u obavezi da predaje finansijske
zavrsne godisnje racune, molimo pogledati odgovor na prethodno pitanje.
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